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Medunarodna multidisciplinarna stru¢na konferencija po pozivu
+Kulturne i kreativne industrije & bastina: Potencijali i izazovi” dio
je projekta,Valorizacija kulturne bastine kroz kreativne industrije”,
koji je, putem Javnog konkursa za raspodjelu sredstava za projekte
nevladinim organizacijama u 2021. godini, podrzala Opstina Budva
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KULTURNE | KREATIVNE
INDUSTRIJE & BASTINA

U periodu tranzicije od kapitalisti¢kih ka postkapitalistickim
drustvima djelatnosti koje su ranije shvatane kao neprofitne, kao sto
su kultura i umjetnost, pocele su da se percipiraju i kao sve znacajniji
ekonomski resurs (pritom nedovoljno iskoris¢en), a njihove masovne
interpretacije, definisane kao ,kulturne” i/ili ,kreativne” industrije,
ulaze u period naglog rasta i razvitka.

Cak i UNESCO tretira kulturne i kreativne industrije kao oblast
od posebnog znacaja, definisudi ih kao ,one industrije koje proizvo-
de materijalne i nematerijalne umetnicke i kreativne proizvode, i
koje imaju potencijal za kreiranje bogatstva i generisanje prihoda
eksploatacijom kulturnih dobara i proizvodnjom robe i usluga (tra-
dicionalnih i savremenih) baziranih na znanju. Zajednicko za sve kul-
turne industrije je koris¢enje kreativnosti i znanja iz oblasti kulturne
i intelektualne svojine za proizvodnju robe i usluga od drustvenog i
kulturnog znacaja”

lako se termin ,kreativne industrije” ¢esto koristi kao sinonim
za termin kulturne industrije”, on, zapravo, ima mnogostruko Siri
dijapazon znacenja, jer prevazilazi polje umjetnosti i umnozavanja
umjetnickih djela (izdavastvo, televizijska, radio i muzi¢ka produkcija,
kinematografija, advertajzing) i ukljucuje sve proizvode bazirane na
kreativnosti, kao $to su marketinska komunikacija, arhitektura, trziste
! UNESCO, Backgrounder on Cultural Industries, 10. November 2010 (cit. prema:

Kisi¢, Visnja. 2011.,Kulturne i kreativne industrije u Evropi”. Kultura: Casopis za

teoriju i sociologiju kulture i kulturnu politiku 130, 200).
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umjetnosti i antikviteta, zanati, dizajn, modni dizajn, film, video, foto-
grafija, kompjuterske igre, muzika, izvodacke i vizuelne umjetnosti,
izdavastvo, televizija i radio.?

Mada konceptualno problemati¢ne po razli¢itim osnovama,? kul-
turne i kreativne industrije su stekle legitimitet unutar globalnih (i sve
vi$e nacionalnih) javnih politika, te je stoga veoma vazno da i pojedinci
i ustanove koje se (i dalje) bave neprofitnom zastitom bastine i, Sire,
razli¢itim oblicima umjetnickog i kulturnog stvaralastva, nadu svoju
kopcu ka aktuelnim procesima ekonomizacije i, zasto da ne, komer-
cijalizacije segmenata njihovih djelatnosti i time ostvare bezbjedniju
poziciju u aktuelnom neoliberalnom i postkapitalistickom svijetu, u
kojem se od svih aktera sve vise o¢ekuje samoodrZivi pristup. Pritom,
potrebno je Cuvati se brojih stranputica na kojima se moze zavrsiti
ukoliko se kulturni, umjetnicki i, uopste, humanisticki interes, kojima se
ove djelatnosti primarno rukovode, iskljucivo podredi ekonomskom.

Otuda i Zelja nevladine organizacije Drustvo za kulturni razvoj
,Bauo"* iz Petrovca na Moru da organizuje, koliko nam je poznato,
prvu medunarodnu multidisciplinarnu stru¢nu (ali i nau¢nu) kon-

2 Kisi¢, ,Kulturne i kreativne industrije u Evropi”, 200-201.

3 Tomka, Goran. 2014. ,Kreativne industrije i javne kulturne politike — gene-
za odnosa i aktuelne debate” TIMS.Acta: Casopis za turizam, sport i velnes 8,
91-100; Tomka, Goran i Visnja Kisi¢. 2018. ,0becanja i stvarnosti kreativnih
industrija - | dio” Kultura.ba. https://kultura.ba/info/obecanja-i-stvarnos-
ti-kreativnih-industrija-i-dio (pristup: 23. februar 2022).

Izborom termina bauo za naziv Drustva, ukazuje se na brojne romanizme koji
su na ovom prostoru vjekovima zastupljeni, integrisuci se u lokalnu nemateri-
jalnu bastinu, ali i na gotovo zaboravljenu materijalnu kulturu koja je imala vise
znacenja i namjena, u zavisnosti od istorijskog konteksta. Bauli (bajuli, bajuni,
skrinje, koferi, sanduci...) nekada su bili uobicajeni dio pokuc¢stva domacinstava
ovog kraja, jer su se u njima cuvali i prenosili vrijedni licni predmeti njihovih
vlasnika i vlasnica, nerijetko i brodovima preko okeana. Prilikom udaje nevje-
stama je u baulima pristizala pr¢ija, sacinjena od privatnih komada garderobe,
nakita i ostalih licnih predmeta. Danas se bauli ne koriste za svoje prvobitne
namjene (transport i cuvanje robe), ve¢, ukoliko su sacuvani, ¢ine dio privat-
nih kolekcija i porodi¢nih zaostavstina, s primarno dekorativnom funkcijom.
Naravno, ukoliko su o¢uvane unutrasnosti, u njima se i dalje mogu pohranjivati
razni predmeti. Detaljnije na: https://drustvobauo.wordpress.com/o-drustvu/
(pristup: 23. februar 2022).
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ferenciju po pozivu posvecenu upravo benefitima i izazovima koji
proisticu iz sinergije kulturnih i kreativnih industrija - s jedne, i zastite
i oCuvanja kulturne i prirodne bastine - s druge strane.’

Kao relevantni partneri na projektu prepoznati su upravo klju¢ni
akteri lokalne kulturne scene - javne ustanove kulture i prosvjete:
JU Muzeji i galerije Budve, JU Narodna biblioteka Budva i JU Skola
za osnovno muzi¢ko obrazovanje Budva, te nevladina organizacija
s kojom Drustvo ,Bauo” od svog osnivanja 2016. godine aktivno i
uspjesno saraduje — Centar za izu¢avanje i revitalizaciju tradicionalnih
igara i pjesama CIRTIP iz Kolasina. Neophodna finansijska potpora za
realizaciju ove ideje pruzena je od Opstine Budva putem Javnog kon-
kursa za raspodjelu sredstava za projekte nevladinim organizacijama
u 2021. godini, na ¢emu zahvaljujemo.

Ocekuje se da ¢e 40 kompetentnih ucesnika i u¢esnica iz Crne
Gore, Srbije, Hrvatske, Bosne i Hercegovine, Slovenije, Makedonije,
Bugarske, Italije i Rusije, u hibridnoj (uzivo i onlajn) formi, dolazedi iz
posve razlic¢itih djelatnosti, od brige o kulturnom nasljedu i kultur-
no-umjetnickog stvaralastva do obrazovanja, ekonomije i turizma, na
multidisciplinaran, interdisciplinaran i transdisciplinaran, a nadasve na
kreativan i konstruktivan nacin — doprinijeti pruzanju odgovora, ali i
otvaranju novih pitanja o ovoj sve zastupljenijoj temi u javnom diskursu.

Prof. dr Ljiliana Gavrilovi¢
Dusan Medin, MA

5 Podsjec¢amo da je 8.1 9. oktobra 2019. godine u Podgorici odrzana nacionalna
konferencija Montenegro Creative Forum: A Step Forward, na kojoj je bila zastuplje-
na i tematika o kulturnim i kreativnim industrijama i kulturnoj bastini. Konfe-
rencija je realizovana u organizaciji Ministarstva kulture Crne Gore i Programa
Ujedinjenih nacija za razvoj (UNDP), a u saradnji s British Councilom. Detaljnije
na: https://www.gov.me/clanak/211242--montenegro-creative-forum-korak-na-
prijed-ka-razvoju-crnogorskog-kreativnog-sektora (pristup: 23. februar 2022).
Skrecemo paznju i na publikaciju Mapiranje kulturnih i kreativnih industrija u
Crnoj Gori: Procjena ekonomskog doprinosa kulturnih i kreativnih industrija (2019;
prvo i drugo izdanje), prvu te vrste kod nas, inace segment projekta ,Kulturne
i kreativne industrije kao odrzivi ekonomski sektor u Crnoj Gori*, koji je finan-
sirao Medunarodni fond za kulturnu raznolikost UNESCO, a sproveo Institut za
preduzetnistvo i ekonomski razvoj (IPER) iz Podgorice. Detaljnije na: https://
kreativneindustrije.me/mapiranje/ (pristup: 23. februar 2022).
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PROGRAM
KONFERENCIHE

1. DAN / PETAK, 4. MART

09.00 DOLAZAK | REGISTRACIJA UCESNIKA

10.00 SVECANO OTVARANJE

Dusan MEDIN, MA, Drustvo za kulturni razvoj,Bauo”,
Petrovac na Moru (organizator)

prof. dr Ljiljana GAVRILOVIC, predsjednica Programskog
odbora

mr Itana LALOVIC, JU Muzeji i galerije Budve (partner)
Maja SIMONOVIC, JU Narodna biblioteka Budva (partner)

Milica RADOMAN, JU Skola za osnovno muzi¢ko
obrazovanje Budva (partner)

Davor SEDLAREVIC, Centar za izu¢avanje i revitalizaciju
tradicionalnih pjesama i igara CIRTIP, Kolasin (partner)

Predstavnik OPSTINE BUDVA (donator)

mr Dobrila VLAHOVIC, Ministarstvo prosvjete, nauke,
kulture i sporta Crne Gore, Cetinje

muzi¢ki program: Klapa PRIMORKINJE, Budva
(rukovoditeljka: Katarina POPOVIC)

program vodi: Milica STANIC RADONJIC, MA
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10.30

11.00

12.00

16.00

KOKTEL DOBRODOSLICE

PLENARNO PREDAVANJE

dr. sc. Koraljka KUZMAN SLOGAR (Hrvatska)
Kulturne i kreativne industrije u bastinskoj perspektivi

PAUZA

sesija: KREATIVNE | KULTURNE INDUSTRIJE U TEORIJI | PRAKSI

prof. dr Dragana RADEVIC (Crna Gora)
Mapiranje kulturnih i kreativnih industrija u Crnoj Gori

prof. emerita dr Milena DRAGICEVIC SESIC (Srbija)
Kreativni turizam i kulturno naslede na evropskim
periferijama: Da li su moguce participativne mikropolitike
lokalnih zajednica?

Jasmina PIJANMANOVA, MA (Makedonija)

Kreativnite industrii i nivniot pridones vo ekonomijata

predsjedava: dr. sc. Koraljka KUZMAN SLOGAR
RUCAK ZA UCESNIKE

sesija: KULTURNE POLITIKE | KREATIVNI GRADOVI

prof. mr Janko LJUMOVIC (Crna Gora)

Mapiranje kulturne geografije kroz dramsku i pozorisnu
bastinu: Potencijal festivala Grad teatar Budva u oblasti
kreativnih industrija

doc. dr Edin JASAROVIC (Crna Gora)
Kulturna politika gradova i kreativna ekonomija nasleda

Nikola Bada RADONJIC (Crna Gora)
Culture & Heritage: Transformacija i reinterpretacija
Za nova vremena

predsjedava: prof. dr Refik SECIBOVIC, akademik
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PAUZA

17.15  sesija: KULTURNE | KREATIVNE INDUSTRIJE | BASTINA:
TACKE SUSRETA

Nemanja MILENKOVIC, MA (Srbija)
(Re)brendiranje kulturnog nasleda

Sara MANDIC, MA (Crna Gora)

Uticaj delovanja civilnog sektora na valorizaciju i odrzivu
upotrebu kulturnog nasleda u domenu kreativnih
industrija

Sa$a SRECKOVIC (Srbija)
U prostoru izmedu Sansi i realnih dometa

predsjedava: Nikola Bada RADONJIC
PAUZA

18.30 sesija: USTANOVE KULTURE ZA NOVO VRIJEME

prof. dr. sc. Darko BABIC (Hrvatska)
Upravljanje bastinom i muzeologija kao kreativna
industrija

Tamara OGNJEVIC, MA (Srbija)
Kreativne industrije i muzej: Neiskoris¢eni potencijal
+konzervativnog autoriteta”

Jelena PUROVIC (Crna Gora)
Digitalizacija biblioteka u Crnoj Gori: Rezultati istrazivanja
i preporuke

Gordana LJUBANOVIC i Maja SIMONOVIC (Crna Gora)
Digitalne biblioteke, otvoreni pristup i ponovno korisé¢enje

predsjedava: mr Dobrila VLAHOVIC

VECERA ZA UCESNIKE
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10.00

11.15

2. DAN/SUBOTA, 5. MART

DORUCAK ZA UCESNIKE

sesija: KA NOVIM ZNANJIMA | VJESTINAMA

prof. dr Marijana SECIBOVIC i prof. dr Refik SECIBOVIC,
akademik (Bosna i Hercegovina)
Nova znanja za valorizaciju kulturne bastine

prof. mr Ana MATIC (Crna Gora)

Dizajn edukacija na Fakultetu likovnih umjetnosti
na Cetinju kao moguca potpora valorizaciji kulturne
bastine Crne Gore

doc. dr Zrinka MILEUSNIC i Nikita KOCJANCIC (Slovenija)
Iz knjige u zivot: Studentski projekti promocije
arheologije za javnost

predsjedava: prof. mr Janko LJUMOVIC
PAUZA

sesija: ARHEOLOSKE VIZURE KULTURNIH | KREATIVNIH
INDUSTRIJA

prof. dr Martina BLECIC KAVUR (Slovenija)
i Dusan MEDIN, MA (Crna Gora)
Zaboravljene sjekire u konceptu kreativne bastine

doc. dr. sc. Amra SACIC BECA (Bosna i Hercegovina)
Turisti¢ki potencijali najstarije bastine Bosne
i Hercegovine

prof. dr. Boris KAVUR (Slovenia)
Traveling Without Moving

predsjedava: prof. dr Marijana SECIBOVIC

PAUZA
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12.30

16.00

17.15

sesija: DIGITALNA REALNOST BASTINE

dr Milena JOKANOVIC (Srbija)
Kulturno naslede Srbije u prostorima mesovite stvarnosti

doc. dr. sc Jacqueline BALEN (Hrvatska)
Prezentacija arheoloske bastine kroz digitalne vizualizacije:
Primjer dobre prakse

dr. Iskren VELIKOV (Bulgaria)

Virtual Reality Experience and the Valorization of Local
Medieval Heritage: The Medival Town of Cherven and
Rock-Hewn Churches of lvanovo

predsjedava: prof. dr Martina BLECIC KAVUR
RUCAK ZA UCESNIKE

sesija: NOVE DIMENZIJE BASTINE

mr Bojan BOLJEVIC (Crna Gora)
3D lasersko skeniranje u sluzbi zastite i promocije
kulturno-istorijskih spomenika

doc. mr Marko GOSOVIC (Crna Gora)
Implementacija live zvucnih efekata na eksterijerima
gradevina i potencijalni benefiti na turisti¢ku privredu

dr Marija DORBEVIC (Srbija)
Zvucni zapis kao kulturno naslede i resurs

predsjedava: prof. dr Ljiljana GAVRILOVIC
PAUZA

sesija: BASTINA | POPULARNA KULTURA

Spomenka SARAGA (Hrvatska)
Kako lokacija za snimanje filma moze postati turisticka
atrakcija (i obratno)
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dr Dragan M. DORBPEVIC (Srbija)
Biti Neko, Niko i Svako: Fluidnost identiteta
u oblasti popularne kulture i masovnih medija

prof. dr Ljiljana GAVRILOVIC (Srbija)
Digitalne igre: Naslede u novom ruhu

predsjedava: doc. dr Edin JASAROVIC
PAUZA

18.30 sesija: KREATIVNA EKONOMIJA BASTINE

dr Srdan BULATOVIC i mr Darko NIKCEVIC (Crna Gora)
Autenti¢ni muzi¢ki,,proizvod” inspirisan tradicionalnom
muzikom

dr Hristina MIKIC (Srbija)
Kreativnost inspirisana tradicijom:,Digital Glass Serbia“
kao spona izmedu nasleda i kreativnih industrija

mr Olga NIKANOROVA (Rusija)
Tradicionalni manastirski zanati u kontekstu kreativnih
industrija

predsjedava: Nemanja MILENKOVIC, MA

VECERA ZA UCESNIKE

3. DAN /NEDJELJA, 6. MART

DORUCAK ZA UCESNIKE

10.00 sesija: BASTINA — MODNA INSPIRACLJA

doc. mr Andrijana POPOVIC (ltalija)
UmreZene ruke tradicije: (O)gledalo kreativne industrije
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1145

13.00

13.30

dr Branko BANOVIC (Srbija)
Nakit od uglja: Ka ucitavanju novih znacenja

mr Jelena DPUKANOVIC (Crna Gora)
Tornaleta — bijelo na bijelom: Domaca bijela ¢ipka
u savremenom kontekstu

mr Boris CALIC (Crna Gora)
Implementacije etho-motiva u modnom dizajnu

predsjedava: prof. mr Ana MATIC
PAUZA

sesija: DIZAJNIRANJE BASTINE

Ilva DPUROVIC (Crna Gora)
Savremena primjena etnoloskog nasljeda u kreativnim
industrijama na primjeru dobrotske cipke

Adrijana HUSIC (Crna Gora)
Crna Gora na drugaciji nacin: Od kulture i prirodnih
ljepota do afirmacija rodne ravnopravnosti

mr Milena ZIVKOVIC (Crna Gora)
Transformacija umjetnika u cilju zastite prirode i prirodne
bastine

predsjedava: mr Jelena DUKANOVIC
PAUZA

ZAKLJUCNA DISKUSIJA
predsjedavaju: prof. dr Ljiljana GAVRILOVIC i Dusan MEDIN, MA

ZATVARANJE KONFERENCIJE

RUCAK ZA UCESNIKE

ODLAZAK UCESNIKA
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Dr. sc. Koraljka Kuzman Slogar

Institut za etnologiju i folkloristiku

Digital Research Infrastructure for the Arts and Humanities
DARIAH-EU/DARIAH-HR

Zagreb, Hrvatska

KULTURNE | KREATIVNE INDUSTRIJE
U BASTINSKOJ PERSPEKTIVI

Kulturne i kreativne industrije proteklih su desetlje¢a pocele zauzima-
ti sve istaknutiju poziciju ne samo u gospodarstvu nego i u politikama
i na akademskoj pozornici. Svjetska banka, UNESCO, UN, Europska
komisija i mnoge druge institucije prepoznaju ovaj poduzetan sektor
kao pokretac rasta te mu pruzaju svesrdnu potporu. U europskim se
politikama naglasava da upravo kulturne i kreativne industrije,,¢uvaju
i promicu kulturnu i jezi¢nu raznolikost te jacaju europski, nacionalni,
regionalni i lokalni identitet”, kao i da na,svjetskoj pozornici imaju
ulogu ambasadora europskih vrijednosti” (Dosljedna politika EU-a za
kulturne i kreativne industrije, 2016/2072(INI)). lako se bastina u de-
finicijama navodi tek kao jedan od podsektora kulturnih i kreativnih
industrija (zajedno s muzejima i knjiznicama), ¢injenica je da se ona
zapravo vrlo lako nadopunjuje i ispreplice sa svim ostalim podsek-
torima: umjetnosti, glazbom i izvedbenim umjetnostima, dizajnom,
filmom, fotografijom, umjetnic¢kim obrtima, arhitekturom, pa cak i
racunalnim programima, igrama i novim medijima, elektroni¢kim
medijima, izdavastvom, oglasavanjem i trziSnim komuniciranjem.
Bastinske teme inspirativne su i prilagodljive, odnosno iskoristive u
bilo kojoj kombinaciji, a digitalna transformacija industrije donosi
posve nove perspektive i izazove ovim tradicionalnim sektorima kul-
turnih i kreativnih industrija te dodatno podstice ljudsku kreativnost.
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Prof. dr Dragana Radevi¢
Institut za preduzetnistvo i ekonomski razvoj IPER
Podgorica, Crna Gora

MAPIRANJE KULTURNIH I KREATIVNIH
INDUSTRIJA U CRNOJ GORI

Kulturne i kreativne industrije (KKI) su medu najbrze rastucim sektori-
ma Sirom svijeta i glavni su pokretaci ekonomija razvijenih i zemalja u
razvoju, sto ih ¢ini izvorom znacajanih prihoda i generatorom radnih
mjesta. Samo u Evropi KKI ostvaruju prihode od 709 milijardi USD,
ucestvuju sa 3% u BDP i zaposljavaju 7,7 miliona ljudi. Pored ekonom-
skih koristi, KKI stvaraju nenovcanu vrijednost, koja znac¢ajno dopri-
nosi postizanju ljudskog, inkluzivnog i odrzivog razvoja. KKI imaju
veliki znacaj za podsticanje kulturne raznolikosti i uti¢u pozitivho ne
samo na kulturu nego i na nauku, obrazovanje i razvoj cjelokupnog
drustva. Institut za preduzetnistvo i ekonomski razvoj (IPER) mapirao
je KKl u Crnoj Gori i izratunao njegov znacaj za privredni razvoj zemlje
za godine neposredno prije krize izazvane pandemijom kovida 19.
U okviru projekta realizovanog uz podrsku UNESCO Medunarodnog
fonda za kulturnu raznolikost, IPER je organizovao niz obuka za kre-
ativne preduzetnike i promovisao primjere dobre prakse.
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Prof. emerita dr Milena Dragicevic¢ Sesi¢

Univerzitet umetnosti u Beogradu

Fakultet dramskih umetnosti

Katedra za menadzment i produkciju pozorista, radija i kulture
UNESCO Katedra za kulturnu politiku i menadzment

Beograd, Srbija

KREATIVNI TURIZAM | KULTURNO NASLEDE
NA EVROPSKIM PERIFERIJAMA: DA LI SU MOGUCE
PARTICIPATIVNE MIKROPOLITIKE LOKALNIH ZAJEDNICA?

lako se pojmovi kreativnih industrija i kreativhog turizma Cesto koriste
u kulturnim politikama vezanim za odrziv razvoj, kulturno naslede
se retko ukljucuje u razmatranja konkretnih instrumenata, jer su ,re-
sori” savremenog stvaralastva i kulturnog nasleda ¢vrsto razdvojeni.
Stoga su neophodne kako lokalne mikropolitike, tako i, interresorne”
politike unutar sektora kulture, posebno one koje se naslanjaju na
profitabilne delatnosti — turizam, te druge domene javnog delova-
nja (ekologija, zdravstvo, sport...). Fokus izlaganja bice na stvaranju
uslova (kroz javne politike i politike gradanskog delovanja) za siner-
giju kreativnih industrija i kulturnog nasleda, te stvaranje uslova za
odrzivi razvoj kroz kreativni turizam. Izlaganje ¢e dati odgovor na
pitanje kako kreativni turizam doprinosi smanjenju periferalnosti
(turisti¢ke i kulturoloske) Jugoisto¢ne Evrope, oslanjajuci se na njen
kulturni diverzitet — koriste¢i kompleksnost istorije i kulture se¢anja,
disonantno kulturno naslede, gotovo zaboravljene obicaje, zanat-
stvo, seoske aktivnosti, prirodna bogatstva, savremenu umetnicku
kreativnost, inovativne hibridne prakse... Kroz nekoliko studija sluca-
ja (transmedijalni projekti kreativnih industrija vezanih za kulturno
naslede) pokazacemo kako se stvaraju nove razvojne vrednosti. Rast
kreativnog turizma podstice i odredene eticke diskusije — da li novi
turisticki proizvodi dovode u opasnost kulturno naslede i zeljenu
kulturu se¢anja, globalizacijom produbljujuci podele u drustvu ili,
nasuprot tome, daju novu $ansu razvojnim mikropolitikama zasno-
vanim na nasledu.
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Jasmina Pijanmanova, MA
NU Zavod za zastita na spomenicite i Muzej Strumica
Strumica, Makedonija

KREATIVNITE INDUSTRII I NIVNIOT
PRIDONES VO EKONOMIJATA

Vo ovaa izlaganje ke se obrne vnimanie na pridonesot na kreativnite
industrii vo ekonomijata vo globalni ramki, so poseben akcent na
kulturnite politiki koi se sproveduvaat vo Makedonija i vo drzavite vo
regionot. Vo izlaganjeto ke se dadat opsti definicii za podelbata na
kreativnite industrii bidejki se uste postojat mnogu neusoglasenosti
vo vrska so definiranjeto na kreativnite industrii, a debatata sto ja
opkruzuva upotrebata na megusebno povrzanite termini kako sto se
kulturnata industrija, kreativno pretpriemnistvo, kreativna industrija
se uste ne e razresena. Isto taka izlaganjeto ke dade kratok opis na
razvojot na kulturnite politiki na EU so akcent vrz audiovizuelnite
mediumski uslugi i za sektorot na audiovizuelni uslugi i politikite na
Evropskata Komisija. Ke dade primeri za nacionalnite ekonomski i
kulturni politiki za stimuliranje na kreativnite industrii i na audiovi-
zuelniot sektor so primeri za dobri praktiki.
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Prof. mr Janko Ljumovi¢
Univerzitet Crne Gore
Fakultet dramskih umjetnosti
Studijski program Produkcija
Cetinje, Crna Gora

MAPIRANJE KULTURNE GEOGRAFIJE
KROZ DRAMSKU | POZORISNU BASTINU:
POTENCIJAL FESTIVALA GRAD TEATAR BUDVA
U OBLASTI KREATIVNIH INDUSTRUJA

Dio repertoara festivala Grad teatar Budva, kreiran na osnovu dram-
skih tekstova koji se baziraju na lokalnoj kulturnoj istoriji, predstav-
lja izuzetan potencijal za produkciju sadrZaja u domenu kreativnih
industrija. Upravo je takav sadrzaj bio jedan od klju¢nih elemenata
kreiranja identiteta festivala. Govorimo o predstavama koje su po-
stale dio memorije zajednice, one su galerija stvarnih i imaginarnih
junaka (Kanjos Macedonovi¢, Konte Zanovi¢, Don Krsto, Jegorov put,
Skocidevojkai dr.). Mapiranje prostora izvodenja tih predstava govori
i 0 Zivim mjestima drustvene dinamike koji razvojem projekata pro-
dukcije kulture sjec¢anja u oblasti kreativnih industrija mogu takve
prostore uciniti mjestima koja materijalizuju sjecanje na svoje junake.
Na taj nacin moze se kreirati inovativna kulturna geografija upotre-
bom dizajna, multimedije, fotografije, kao i produkcije izdavastva
kreiranjem artefakata, koji predstavljaju mer¢edajzing produkciju
(program) samog festivala. Plasman proizvoda baziran na autorskim
djelima umjetnika i kreativnih preduzetnika koji interpretiraju dram-
sku i pozorisnu bastinu festivala moze biti odreden kulturoloskim i
ekonomskim ciljevima. Takvi novi proizvodi mogu biti postavljeni
kako u javnom prostoru, ali jo$ vaznije mogu biti predmet distribucije
i prodaje na trzistu art-suvenira, kao primjeri osobene i inovativne
umjetnicke ponude.
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Doc. dr Edin Jasarovi¢
Univerzitet Crne Gore
Fakultet dramskih umjetnosti
Studijski program Produkcija
Cetinje, Crna Gora

KULTURNA POLITIKA GRADOVA
| KREATIVNA EKONOMIJA NASLEDA

Kada Neda Ukraden otvori Praznik mimoze u Herceg Novom, to se
moze teorijski i prakti¢no izjednaciti s kulturnom politikom gradova
kojoj doprinosi kreativna ekonomija nasleda. Situiranje ovakve pro-
gramske orijentacije unutar konteksta materijalnog i nematerijal-
nog nasleda Herceg Novog veoma vidljivo doprinosi njegovoj daljoj
identitetskoj, ali i ekonomskoj profilaciji i eksploataciji, pa se takav
obrazac moze smatrati svjesnim djelovanjem u polju eksplicitne i
prakti¢ne kulturne politike. Zato ¢emo u ovom izlaganju pokusati da
analiziramo i druge sli¢ne obrasce djelovanja u kontekstu kreativne
ekonomije nasleda i da govorimo o interpretativnim potencijalima
gradova koji, svjesnim procesom komodifikacije i komercijalizacije
nasleda, te gradove pretvaraju u ilustrativni dekor i scenografiju ori-
jentisanu prema srednjoj plateznoj mo¢i gradana.
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Nikola Bada Radonji¢
DAA Montenegro d. o. o.
Podgorica, Crna Gora

CULTURE & HERITAGE: TRANSFORMACIJA
| REINTERPRETACIJA ZA NOVA VREMENA

Problematizacija odnosa prema materijalnoj kulturnoj bastini kao
rigidnom ¢uvaru istorije sve je ¢es$ce prisutna u javnom diskursu u
Crnoj Gori. S jedne strane, postoji tendencija ali i preporuka hermetic-
kog konzerviranja sa ciljem vracanja” objekata u neko drugo vrijeme,
¢ime oni postaju svjedoci tih vremena za generacije koje dolaze, dok,
s druge, raspolazemo nizom mogucnosti za smislene reinterpretacije
upravo zbog tih istih dolazedih generacija. Pozicioniranje kulturne
bastine u savremen kontekst istovremeni je zadatak i drzave i lokalne
zajednice, a sa krajnjim ciljem generisanja onog proizvoda koji ema-
nira kulturni identitet. Na tom putu je klju¢no razumijeti da upisiva-
nje novih vrijednosti nikako ne rusi njihov integritet koji proizilazi iz
istorijskog korpusa, ve¢ upravo to postaje jedna od polaznih tacaka
ka novim ¢itanjima, transformacijama i u krajnjem - stavljanjem u
drustveno korisnu, kulturno-turisticku ili edukativnu funkciju.
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Nemanja Milenkovi¢, MA
Fondacija,Novi Sad - Evropska prestonica kulture”
Novi Sad, Srbija

(RE)BRENDIRANJE KULTURNOG NASLEDA

Brendovi se vezuju uglavnom za uspesne poslovne kompanije, 5to je
pogresan pristup jer brend je sve i svako, pritom, istina, moze biti od-
lican, ali moze biti i, dobar, 103, zao”, jer je on skup utisaka u glavama
ljudi. | kulturno naslede (materijalno i nematerijalno) takode je brend.
MozZda i najvazniji za jednu drustvenu zajednicu. Samim tim sto je
stvarano i oblikovano u proslosti, kulturno naslede je veoma vazno u
poimanju i kreiranju nase sadasnjosti, kao i u planiranju i vizioniranju
nase buducnosti. Kao izraz istorijski akumuliranih i neprekidno evo-
luirajucih vrednosti, uverenja, znanja, tradicija... ,utisaka u glavama
ljudi” kulturno naslede zahteva aktivan odnos zajednice i pojedinaca
koji ga preuzimaju, tumace, odrzavaju, (re)interpretiraju, revitalizu-
ju i prenose novim generacijama. Klju¢na funicular u pomenutom
toku jeste (re)brendiranje. Paradoksalno, to je u suprotnosti sa brend
identitetom (kulturnog nasleda), jer je brendiranje proces upravljanja
brendom. Od loseg, prose¢nog do odli¢nog - sve je moguce.
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Sara Mandi¢, MA
Medunarodni festival KotorArt
Kotor, Crna Gora

UTICAJ DELOVANJA CIVILNOG SEKTORA NA
VALORIZACIJU | ODRZIVU UPOTREBU KULTURNOG
NASLEDA U DOMENU KREATIVNIH INDUSTRIJA

U diskursu kulturnih politika povezivanje kulturnog nasleda i krea-
tivnih industrija oznaceno je kao vazan ¢inilac u razvoju kreativnog
drustva i ekonomije. Prema Helsinskoj deklaraciji o politickoj dimen-
ziji o€uvanja kulturnog nasleda u Evropi (1996), principi razvojnog
pristupa kulturnom nasledu baziraju se na prepoznavanju nasleda
kao ekonomskog resursa lokalnog razvoja, ukljucivanju nasleda u
procese odrzivog razvoja, potrebi za medusektorskim delovanjem,
odrzivom koris¢enju nasleda i podsticanju saradnje izmedu privatnog,
civilnog i javnog sektora. S obzirom na kreativan pristup mapiranju
i interpretaciji savremenih drustvenih pojava i tokova, usmerenost
ka kreiranju drustveno odgovornih inicijativa i programa, aktivan
doprinos razvoju kulturnog Zivota i potreba, mo¢ javnog zagovaranja
i generisanja podrske i rad zasnovan na autonomiji delovanja, civilni
sektor Cesto predstavlja vazan faktor u izgradnji aktivnih zajednica
- koje samosvesnom interpretacijom i koris¢enjem kulturne basti-
ne doprinose i razvoju kreativnih industrija. U radu se ispituje uloga
civilnog sektora u procesu valorizacije i odrzivog razvoja i upotrebe
kulturnog nasleda kao elementa razvoja kreativnih industrija. Rad
nudi pregled relevantne literature, medunarodnih dokumenata, kon-
vencija i preporuka o kulturnom nasledu i kreativnim industrijama.
Moguca uloga civilnog sektora u povezivanju kulturnog nasleda i
kreativnih industrija prikazana je kroz studiju slu¢aja Medunarodnog
festivala KotorArt, koji kroz jedinstvene programske koncepcije i drus-
tveno delovanje dosledno promovise odgovorno upravljanje i odrzivu
upotrebu kulturnog nasleda kao osnove za razvoj kreativnog drustva.
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Sasa Srec¢kovic
Etnografski muzej u Beogradu
Beograd, Srbija

U PROSTORU IZMEBU SANSI
| REALNIH DOMETA

Verovatno je da primarna moguénost Sire afirmacije kulturnog nasle-
da lezi u razvoju kreativnih industrija. Ipak, imajudi u vidu aktuelnu
institucionalnu praksu u Srbiji i pojedinim drzavama ex-Yu prostora,
takve prilike se veoma retko pretoce u ozbiljnije planove i strategije,
pa su samim tim retki i pravi efekti. Ovaj rad razmatra izvesne kon-
ceptualne teskoce, koje stoje na putu jednog sistematskog pristupa,
jer razli¢ite definicije ove oblasti obuhvataju mnogo razli¢itih temata
i administrativnih sektora. S druge strane, iako su UNESCO i kulturne
politike u EU programski integrisale kulturne i kreativne industrije u
svoje prioritete, treba imati u vidu specifi¢ne kontekste; ova praksa
nastala je u okrilju zemalja i drustveno-ekonomskih sistema s razlici-
tim kulturnim tradicijama od nasih. S druge strane, treba poznavati
i realne kapacitete nasih institucija da prate inovativni duh tog no-
vog sektora, u ¢emu se uglavnom znatno bolje snalaze privatni pre-
duzetnici. Sre¢om, kreativne industrije ne proizvode jedino i nuzno
monetarne vrednosti, ve¢ imaju i znacajan potencijal u generisanju
socijalnog kapitala. U tom smislu je pozicioniranje ustanova kulture i
umetnosti kao vaznih aktera kreativnih industrija vise nego pozeljno.
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Prof. dr. sc. Darko Babi¢

Sveuciliste u Zagrebu

Filozofski fakultet

Odsjek za informacijske i komunikacijske znanosti
Katedra za muzeologiju

Zagreb, Hrvatska

UPRAVLJANJE BASTINOM | MUZEOLOGIJA
KAO KREATIVNA INDUSTRUA

Osnovni preduvjet za kvalitetno obavljanje bilo kojeg poslovnog
zadatka jeste znati $to Zelimo postici, kao i kojim putevima mozemo
do toga stici. Da bismo bili u¢inkoviti, moramo biti svjesni Sto vise
do sada poznatih uspjesnih praksi, kao i njihovih teorijskih pozadina.
Upravljanje bastinom nije ni po ¢emu drugacije, sve re¢eno vrijedi i
ovdje. Kada je uspjesno, ono ¢e uvijek demonstrirati sloZzeni multidis-
ciplinarni pristup. Za razliku od niza drzava Zapadne Europe, gdje je i
do 30% poslova u ovom podrucju outsourcing djelatnost, na nasima
(Jugoistoc¢ne Europe) i dalje se nerijetko smatra da svi zadatci moraju
biti obavljeni unutar pojedine institucije. To je u jasnoj kontradikciji s
tvrdnjom da je za uspjesnost potreban kompleksan multidisciplinarni
tim kojeg velika vecina institucija nema. Na dva odabrana segmenta,
interpretaciji bastine te muzeoloskom planiranju, demonstrirati ¢e
se kako su i zasto navedeni dobri pokazatelji da mnogobrojni po-
slovi vezani uz bastinu (posebice oni u komunikacijskom segmentu)
imaju opravdanje da budu promatrani kao dio kreativnih i kultur-
nih industrija, te zasto i kako formiranje multidisciplinarnih timova
sastavljenih od zaposlenika institucije i vanjskih stru¢njaka imaju
vecu vjerojatnost zadatke odraditi kvalitetnije. Posebice u danasnjem
drustvu u kojem je naglasak na participativnom i uklju¢ivom pristupu
klju¢an, a polivokalnost samorazumljiva.
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Tamara Ognjevi¢, MA
Artis Centar
Beograd, Srbija

KREATIVNE INDUSTRIJE | MUZEJ:
NEISKORISCENI POTENCIJAL
+KONZERVATIVNOG AUTORITETA"

Gotovo dve decenije od pojave pojma kreativne industrije i napora da
se definisu i analiziraju potencijali kreativnosti kao osnovnog pogona
ekonomije XXI veka, muzeji u zemljama takozvane drzavne kulturne
politike ostaju na periferiji ovog izvanredno znacajnog trenda, insi-
stirajuci na nepremostivoj barijeri izmedu kulture i industrije. Nepre-
poznavanje kulture kao kreativno-ekonomskog potencijala veliki je
problem i kreatora kulturnih politika, zakona i strategija u kulturi, sto
za rezultat ima izolaciju muzeja u njegovom statusu,.elitne, neprofitne
ustanove - hrama kulture’, odnosno stati¢ne, konzervativne orga-
nizacije nespornog autoriteta, ali minimalnog doprinosa u procesu
transformacije i ukupnog boljitka drustva ¢iju kulturu predstavljaju.
Moze li se muzej XXI veka ucauriti u svom razmerno davno definisa-
nom statusu javne ustanove, koja,Cuva, istrazuje i javnost upoznaje”
sa kulturnim nasledem i umetno3$¢u? Ima li muzej potencijal da inici-
ra kreativne procese i uti¢e na stvaranje novih proizvoda, sadrzaja i
radnih mesta? Da li muzej moZe da samostalno ostvaruje znatan deo
prihoda neophodnih za njegovo po pravilu skupo odrZavanje, koriste-
¢i potencijale kreativnih industrija i uklju¢ujudi se u tokove kreativne
ekonomije? Ovo su pitanja na koja ¢e pokusati da odgovori ovaj rad,
s posebnim osvrtom na promene u koje su muzeji, mahom nevoljno,
primorani tokom pandemije kovid 19. Promene koje nedvosmisleno
pokazuju znacajan potencijal ovog tradicionalno ,konzervativnog
autoriteta” u kreativnim industrijama, odnosno njegovu mo¢ da utice
na drustvo u najsirem smislu te reci.
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Jelena Burovi¢
Cetinje, Crna Gora

DIGITALIZACIJA BIBLIOTEKA U CRNOJ GORI:
REZULTATI ISTRAZIVANJA | PREPORUKE

Predmetno istrazivanje predstavlja segment projekta CANU ,Digitali-
zacija u Crnoj Gori - Istorijat, stanje, perspektiva“. Projekat je obuhva-
tio empirijsko istrazivanje pocetaka i stanja digitalizacije biblioteka
u Crnoj Gori u periodu 2019.i 2020. godine. Ujedno, on predstavlja
prvo sveobuhvatno istrazivanje digitalizacije najznacajnijih biblioteka
u Crnoj Gori u kojima se ¢uva najvedi i najvredniji dio nase kulturne
i intelektualne bastine. Cilj istaZivanja je da prikaZe realno stanje di-
gitalizacije biblioteckih resursa u Crnoj Gori i da pruzi jasnu sliku o
nivou razvoja digitalizacije, zatim da pokusa da odgovori na goruce
pitanje o stvarnim i dostupnim podacima o digitalizaciji, kao i o pri-
stupu digitalnim kolekcijama. Drugi cilj je da, na osnovu dostupnih
pokazatelja i analize stanja, donese preporuke i smjernice koje treba
da doprinesu politikama digitalizacije, $to bi pomoglo ustanovama
koje ¢uvaju kulturnu bastinu da ostvare veci i obuhvatniji digitalni
potencijal i da, konac¢no, dobiju i novu, izmijenjenu i lidersku ulogu
u procesima izgradnje informacionog drustva i drustva znanja.
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Gordana Ljubanovi¢ Maja Simonovi¢
JU Narodna biblioteka Budva JU Narodna biblioteka Budva
Odjeljenje zavi¢ajne zbirke Odjeljenje zavi¢ajne zbirke
Budva, Crna Gora Budva, Crna Gora

DIGITALNE BIBLIOTEKE, OTVORENI
PRISTUP | PONOVNO KORISCENJE

Digitalne biblioteke, kao spoj kulturnih i tehnoloskih proizvoda, uglav-
nom posluju u okviru javnih ustanova. Ukoliko bi se ukljucile u procese
kreativnih industrija, njihova pasivna ekonomska pozicija mogla bi, u
saradniji s kreativnim pojedincima i preduzecima, da prede u aktivno
ucesce u stvaranju i distribuciji novih kulturnih dobara. Taj prelaz je bli-
sko povezan s nacelima Otvorenog pristupa (Open access), koji podra-
zumijeva slobodno koris¢enje digitalizovanog sadrZaja, naj¢esée samo
uz obavezu navodenja izvora. Prilikom ucesca bastinskih institucija u
procesima kreativne ekonomije, on se podrazumijeva i omogucava
pristup temeljnim resursima — talentima, vjeStinama i intelektualnoj
svojini. Prakti¢no, on omogucava ponovno koris¢enje kulturnih sa-
drzaja, koji mogu ostvariti profit i ponuditi radna mjesta. Kao primjer
dobre prakse navodi se Europeana, koja posjeduje 33 miliona digitalnih
objekata iz evropskih biblioteka, muzeja, arhiva i galerija u otvorenom
pristupu. Ona takode inicira i pomaze razvoj niza alata i politika sa
ciljem da evropska kulturna bastina postane pristupacna za ponovno
koris¢enje. Na lokalnom nivou, ponovno koriséena digitalizovana grada
moze biti temelj za ukljucivanje lokalne zajednice u proizvodnju novih
kulturnih dobara (strip, zanatska izrada predmeta primjenjene umjet-
nosti, dizajn, izvodacke umjetnosti), moze se koristiti kao podloga za
brendiranje istorijskog jezgra grada ili za orijentaciju turisticke ponude
koja se oslanja na kulturnu istoriju i faktografiju.
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Prof. dr Marijana Se¢ibovi¢ Prof. dr Refik Secibovi¢, akademik
Visoka skola za turizam Visoka $kola za turizam
i menadzment i menadzment
Konjic, Bosna i Hercegovina Konjic, Bosna i Hercegovina

NOVA ZNANJA ZA VALORIZACIJU
KULTURNE BASTINE

Tranzicija iz socijalizma u kapitalizam i iz kapitalizmma u postkapita-
lizam obelezava nasih poslednjih trideset godina. Sta smo postigli
u tom periodu? Pomogli smo da se velika drzava raspadne, zatvorili
smo se u nacionalne torove, otudili smo se od sistemskog pristupa
znanju, zagledani smo u Evropu koja pred nas postavlja zadatke na
koje nismo spremni da odgovorimo. Vodeci stru¢njaci u Evropi Chri-
ster Gustafsson i Elisabetta Lazzaro objavili su krajem prosle godi-
ne rad u kojem isti¢u potrebu za novim kompetencijama i znanjem
koje trazi valorizacija kulturne bastine putem kulturnih i kreativnih
industrija. Obrazovanje ima obavezu prema novim generacijama
stru¢njaka. Nove generacije ve¢ obuhvataju pedeset posto trzista, a
to su milenijalci i Z generacija, ¢ija se interesovanja sustinski razliku-
ju od zahteva koje diktira obrazovni sistem. U obrazovanju smo se
zaglavili negde na vratima kapitalizma tako da je potpuno ocekivan
informaticki cunami kome svedocimo. Otvoren je prostor u koji se
bezi od krutog i dosadnog sistema. U njemu je platforma za sticanje
znanja, igra i zabava. Medutim, informaticko znanje nije dovoljno
za adekvatno ucesce stru¢njaka iz kreativne i kulturne industrije u
valorizaciji drustvenih vrednosti.
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Prof. mr Ana Mati¢

Univerzitet Crne Gore

Fakultet likovnih umjetnosti
Studijski program Graficki dizajn
Cetinje, Crna Gora

DIZAJN EDUKACIJA NA FAKULTETU LIKOVNIH
UMJETNOSTI NA CETINJU KAO MOGUCA POTPORA
VALORIZACIJI KULTURNE BASTINE CRNE GORE

Ukoliko govorimo o valorizaciji kulturne bastine kroz kreativne in-
dustrije, neizostavno je da u istrazivanja treba ukljuciti i graficke di-
zajnere. U eri globalnih dizajnerskih tema i trendova neophodno je
senzibilisati mlade dizajnere da se bave kulturnom bastinom Crne
Gore. Pozicija edukatora u dizajnu, iako metodoloski odredena, ostav-
lja dosta prostora, narocito u odabiru tema - problemskih zadataka
koji se stavljaju pred studente. Izu€avanje dizajna na drzavnom uni-
verzitetu, narocito na visim nivoima studija, na neki nacin obavezuje
da se istrazuju teme vezane za Crnu Goru. Kulturna bastina Crne Gore
i njeni vizuelni motivi neiscrpna su grada za kreiranje novih vrijed-
nosti, prije svega kulturnih, ali one u krajnjem ishodu mogu imati i
turisticki i ekonomski potencijal. Dizajnerski projekti realizovani na
studijskom programu Graficki dizajn Fakulteta likovnih umjetnosti
Univerziteta Crne Gore na Cetinju nisu dovoljno prepoznati, a samim
tim i nedovoljno iskoris¢eni u Crnoj Gori. Kroz primjere studentskih
radova bice predstavljeno kako su i na koji nac¢in mladi dizajneri od-
govorili na odredene zadatke, ¢ija su polazna referenca bili motivi
kulturne bastine Crne Gore.
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Doc. dr Zrinka Mileusni¢ Nikita Kocjanci¢
Univerza na Primorskem Univerza na Primorskem
Fakulteta za humanisti¢ne Studije Fakulteta za humanisti¢ne studije
Oddelek/Institut za arheologijo Koper, Slovenija
in dedis¢ino

Koper, Slovenija

IZ KNJIGE U ZIVOT: STUDENTSKI PROJEKTI
PROMOCIJE ARHEOLOGIJE ZA JAVNOST

Suvremeni trendovi rada sa bastinom zahtijevaju njenu pro-
mociju, ali isto tako i aktivno ukljucivanje lokalne zajednice na svim
nivoima, od donosenja odluka o postupcima proglasenja statusa
bastine, zastitnih i istrazivackih radova, preko promocije do edukacije,
tj. svih elemenata koje mozemo udruziti pod zajednic¢kim nazivnikom
cjelosnog ocuvanja bastine. Pored svega, bastina u zajednicu mora
biti uklju¢ena i kao jedan od temelja koji omogucava odrzivi razvoj
zajednice. To se odrazava na raznim nivoima, a naj¢escée se manifestira
oblikovanjem produkata za turisti¢ku ponudu ili za obrazovni sistem,
naj¢esce na nivou osnovnoskolskog ili srednjoskolskog obrazova-
nja. Univerzitetsko obrazovanje bi moralo studente pripremiti na
takvo djelovanje, a u praksi se rijetko dogada pomak od teorijskog
znanja prema prakti¢cnom iskustvu. Na Fakultetu za humanisticke
studije Univerziteta Primorska, u okviru programa na svim ciklusima,
promocija bastine za javnost uklju¢ena je u razli¢ite predmete. Na
prvom ciklusu, u okviru dvopredmetnog programa Arheologija u
okviru predmeta Arheologija za javnost, studente pokusavamo na
najsiri nacin upoznati s temama promocije za javnost, ali i motivirati
ih za kreativno djelovanje na tom podru¢ju koje moze predstavljati
temelj i za kasniju karijeru. U prilogu ¢emo predstaviti primjer rada sa
studentima, njihove ideje i nacin na koji je vjezba u okviru predmeta
prerasla u stalan studentski projekt.
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Prof. dr. Martina Bleci¢ Kavur Dusan Medin, MA
Univerza na Primorskem Univerzitet Donja Gorica
Fakulteta za humanisti¢ne Studije Fakultet za kulturu i turizam
Oddelek za arheologijo in dedis¢ino Podgorica, Crna Gora

Koper, Slovenija

ZABORAVLJENE SJEKIRE
U KONCEPTU KREATIVNE BASTINE

Kultura je nas najvedi kapital i vrijednost koja potice kreativnost mno-
govrsnih potencijala. Poznavanjem, poimanjem i promoviranjem bo-
gatih resursa iz naslijedene nam bastine razvijaju se ujedno suvreme-
no drustvo i identitet gotovo svakog pojedinca. Iz perspektive bastine
posebno mjesto rado se dodjeljuje,,opipljivoj ili,vidljivoj” arheologiji,
osobito onoj koja ,stoji” oteta od zaborava proslosti. Mnogo je ma-
nje zanimljivija arheologija tzv. malih predmeta, koji tradicionalno i
pasivno ,stoje”, u najboljem primjeru, u muzejskim vitrinama, cesce
nedostupni u njihovim spremistima. Medutim, upravo ti predmeti
mogu nam mnogo vise ,pripovjediti” o proslim vremenima, pa ¢ak i
onima iz razdoblja prapovijesti bron¢anog doba, kada proizvodnja
metalnih predmeta postaje prva industrija ¢itave interkulturno po-
vezane Europe. Ovim izlaganjem predstaviti ¢e se kasnobronc¢ano-
dobne sjekire tzv. albano-dalmatinskog tipa iz okoline Petrovca na
Moru, otkrivene prije viSe od stoljeca - u kontekstu njihova nalazenja,
distribucije i mogucih interpretacija. Posebna pozornost biti ¢e po-
svecena znacenju tih sjekira u aspektu interakcija juznojadranskog
prostora na prijelazu posljednja dva prapovijesna milenija. Sjekire iz
okoline Petrovca, premda nisu pohranjene u Crnoj Gori, odabrane
su kao simbol reprezentacije kolektivne kreativne bastine, kojom
valja raspolagati u oblikovanju novog kulturno-povijesno-turistickog
potencijala toga prostora i Sire regije.
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Doc. dr. sc. Amra Saci¢ Bec¢a
Univerzitet u Sarajevu
Filozofski fakultet

Katedra za stari vijek
Sarajevo, Bosna i Hercegovina

TURISTICKI POTENCIJALI NAJSTARIJE BASTINE
BOSNE | HERCEGOVINE

Dolazak u Bosnu i Hercegovinu sasvim sigurno moze biti nezaboravno
iskustvo za sve zaljubljenike u daleku proslost covjecanstva. Najsta-
rije arheolosko naslijede, te specifi¢ni spoj anticke, srednjovjekovne,
orijentalne i srednjoevropske kulture prostor Bosne i Hercegovine
svrstava medu podrucja s najraznovrsnijom kulturno-historijskom
turistickom ponudom u Evropi. Arheoloska istraZivanja su potvrdila
da je Covjek ovu regiju prepoznao kao idealnu za Zivot hiljadama
godina prije pojave prve civilizacije. O tome svjedoci materijal izlo-
zen u arheoloskim postavkama bosanskohercegovackih muzeja. Te
institucije takoder posjetiocima omogucuju da sagledaju helensko
i rimsko naslijede i naslijede autohtonih zajednica. Kada je rije¢ o
najstarijoj bastini savremene Bosne i Hercegovine postoje izvorni
arheoloski lokaliteti, koji imaju veliki turisticki potencijal. Prvenstveno
treba istaci ostatke Daorsona, monumetalne ilirske gradine u blizini
danasnjeg Stoca. Na jugu drZave se nalaze dobro sa¢uvani ostaci
rimske vile i fortifikacijskog objekta u Mogorjelu kod Capljine, koji
predstavlja pravi biser kasnoanticke arhitekture. Osim navedenih,
osnovu za razvijanje kulturnog turizma imaju i rimski lokaliteti sa pro-
stora Sarajeva (Aquae S...), isto¢ne Bosne (Malversiatium i Domavia),
Breze (kasnoanticka bazlika), Ljubuskog (logor Bigeste) itd. U skorijoj
buduc¢nosti nephodno je razviti jasnu privrednu strategiju koja ¢e
ukljucivati povezivanje arheologa i klasi¢nih historicara s turistickim
djelatnicima kako bi se na adekvatan nacin prepoznao znacaj koji naj-
starija bastina mozZze imati u turistickoj ponudi Bosne i Hercegovine.
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Prof. Dr. Boris Kavur

University of Primorska

Faculty of Humanities

Department of Archaeology and Heritage
Koper, Slovenia

TRAVELING WITHOUT MOVING

In the Archaeological Museum of Istria in Pula a Byzantine bone ca-
sket is preserved, produced most probably in the late 10" century
Thessaloniki. It was discovered on January 18, 1592 in the church of
St. George in Piran. Donated to Vienna, it was housed in 1884 in the
collection of the Kulturhistorisches Museum. After the First World
War, it was returned to Italy and from 1921 housed in the Archaeo-
logical Museum in Pula. During the Second World War, it was kept
in the Museo Civico in Trieste only to be returned again to Pula in
1945 where it remained ever since. Published several times in the
last century, it was included in numerous exhibitions and popular
presentations of Medieval Art. In the multitude of publications arises,
also, its current problem - its denominations. Many authors refer to
it, according to the place of discovery, as “Piran casket” while recently
the name, derived from its current location, “Pula casket”. In the 21+
century, when cultural heritage is becoming virtual, when digital te-
chnologies enable the observers augmented experiences of cultural
heritage, inaccurate descriptions are becoming a major issue in an
interconnected world where block chains are replacing authorities,
where uncontrolled replications can alter knowledge, where items
are traveling without moving.
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Dr Milena Jokanovi¢

Univerzitet u Beogradu

Filozofski fakultet

Odeljenje za istoriju umetnosti
Centar za muzeologiju i heritologiju
Beograd, Srbija

KULTURNO NASLEDE SRBIJE
U PROSTORIMA MESOVITE STVARNOSTI

Poslednjih nekoliko decenija je, s jedne strane, nesumnjivo prepo-
znatljivo po sve ¢es¢im i inovativnijim pristupima interpretaciji i upo-
trebi kulturnog nasleda u kontekstu kulturnih, odnosno kreativnih in-
dustrija. S druge strane, ubrzan tehnoloski razvoj i Siroka dostupnost
uredaja poput mobilnih telefona i tableta, te sve veca proizvodnja
i upotreba VR naocara, odnosno setova za glavu, koji nas vrlo lako
izmestaju iz fizicke u virtuelnu realnost, doveli su do sve ucestalije
prezentacije bastine pomocu ovih, novih medija, te ovakve inicija-
tive mozemo prepoznati kao posebnu granu kreativnih industrija
koja odgovara na potrebe novih generacija digitalnih urodenika i sve
prisutniju transmedijalnu komunikaciju. Primena tehnologija prosire-
ne (AR) i virtuelne (VR) stvarnosti prilikom predstavljanja kulturnog
nasleda doprinosi ne samo ocuvanju bastine vec i jacanju turisticke
rada jeste da kroz analizu odabranih primera preispita potencijale
interpretacije i prezentacije bastine Srbije u prostorima mesovite
stvarnosti. Posebna paZnja bi¢e posvecena studiji Holograd XR (Mixed
Reality) platforme za stvaranje virtuelnih prostornih narativa i novih
formi komunikacije na granici fizi¢ckog i digitalnog sveta.
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Doc. dr. sc. Jacqueline Balen
Arheoloski muzej u Zagrebu
Pretpovijesni odjel

Zagreb, Republika Hrvatska

PREZENTACIJA ARHEOLOSKE BASTINE
KROZ DIGITALNE VIZUALIZACIJE:
PRIMJER DOBRE PRAKSE

Veliki potencijal koji arheoloska bastina posjeduje za razvoj odr-
zivog kulturnog turizma osujecen je njenom nedovoljnom vidljivosti
prema $iroj javnosti. Teznja da arheoloska bastina, a posebno arhe-
nacionalnoj i medunarodnoj razini, a time i atraktivniji za njezinu
integraciju u tokove odrzivog turizma, predstavlja okosnicu projekta
Danube’s Archaeological eLandscapes (Virtualni arheoloski krajolici
Podunavlja). Projekt se fokusira na stvaranje zajednickih standarda
prezentacije digitalnih arheoloskih krajolika kroz razvoj strategija, kao
i na kreiranje zajednickih promotivnih aktivnosti kojima e se posje-
titeljima omoguciti da iskuse kako su arheoloska nalazista izgledala
nekad. Uz pomoc¢ tehnologija virtualne i prosirene stvarnosti zele
se razviti novi nacini i alati za prezentaciju i promociju arheoloske
bastine. Vodedi partner projekta je Universalmuseum Joanneum iz
Graza, dok je hrvatski projektni partner Arheoloski muzej u Zagrebu.
U predavanju ce se prikazati neki od primjera dobre prakse koje je
Muzej proveo u sklopu projekta, kao npr. radionice Creative Labs &
Hubs, gdje su polaznici bili uklju¢eni u kreativni proces te su zajedno
sa stru¢njacima nalazili nove nacine vizualizacija krajolika proslosti.
Cilj ovog pristupa nije samo stvaranje novih ideja u poluotvorenom
procesu ved je i pozicioniranje muzeja kao mjesta kreativnosti i ino-
vacije te arheoloske bastine kao izvora inspiracije.
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Dr. Iskren Velikov
Rousse Regional Museum of History
Rousse, Bulgaria

VIRTUAL REALITY EXPERIENCE AND THE
VALORIZATION OF LOCAL MEDIEVAL HERITAGE:
THE MEDIVAL TOWN OF CHERVEN AND
ROCK-HEWN CHURCHES OF IVANOVO

The presentation aims to present the process of constructing a VR ex-
perience, which delivers a lively image for the heritage of the Middle
Ages in the region of Ruse. The cases under examination are activities,
executed by the Rousse Regional Museum of History in 2021-2022,
which resulted in the elaboration of VR products, representing the
Medieval town of Cherven and the Rock-hewn churches of lvanovo
(World Heritage Site), located in the Rusenski Lom river valley. The
process of elaboration of the products brings forward the question
for valorization of the heritage of the Middle Ages in the area, as well
as the secondary research phases, related to scientific statements,
constructed during more than a century of archaeological research.
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Mr Bojan Boljevic¢
Paten Studio d. o. o.
Podgorica, Crna Gora

3D LASERSKO SKENIRANJE
U SLUZBI ZASTITE | PROMOCIJE
KULTURNO-ISTORIJSKIH SPOMENIKA

Svjetsko kulturno nasljede je u konstantnoj opasnosti od propadanje
usljed ratova, prirodnih nepogoda, vremenskih promjena, ljudske
nebrige i ostalih faktora. Zbog ovoga je postojanje dokumentacije
vezane za kulturno-istorijske spomenike posebno vazno za njihovo
ocCuvanje. To su prepoznali mnogi stru¢njaci koji se bave kulturnim
nasljedem, $to je rezultiralo velikim brojem radova i istrazivanja s
ovom temom, sa posebnim akcentom na digitalizaciji. 3D skeniranje
kulturno-istorijskih spomenika postaje sve prisutnije kao efektan
nacin dokumentovanja i mo¢no sredstvo za promociju spomeni-
ka kulture. 3D lasersko skeniranje omogucava kreiranje realisti¢nih
3D modela, koji detaljno opisuju geometriju i teksturu spomenika.
Ovakvi digitalni modeli pruzaju visok nivo informacija i imaju vise
mogucnosti primjene - digitalna konzervacija i prezervacija, krea-
tivne industrije, monitoring, virtuelne ture, prezentacija i promocija,
restauracija i rekonstrukcija, stati¢ka stabilnost, edukacija, osiguranje,
kulturni turizam i digitalna konzervacija i prezervacija.
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Doc. mr Marko Gosovi¢
Univerzitet,,Mediteran”
Fakultet vizuelnih umjetnosti
Podgorica, Crna Gora

IMPLEMENTACIJA LIVE ZVUCNIH EFEKATA
NA EKSTERIJERIMA GRADEVINA | POTENCIJALNI
BENEFITI NA TURISTICKU PRIVREDU

Koristeci interdisciplinarni pristup baziran na arhitekturi (eksterijeri
gradevina), filozofiji (estetika) i tehnologiji (digitalni zvuk) ovaj rad
pruza teorijski okvir u odnosu zvu¢nih i vizuelnih elemenata arhi-
tekture, a zatim preispituje njen odnos sa zvukom nakon prakti¢ne
implementacije live digitalnih zvu¢nih efekata na eksterijerima gra-
devina. Rezultati istrazivanja mogu se koristiti i valorizovati ne samo
u umjetnosti, arhitekturi, nauci, tehnologiji itd., ve¢ i u nekim drugim
oblastima poput kulturnog turizma, zbog ¢injenice da bi primjena
zvucnih efekata na eksterijerima gradevina mogla dati potpuno novu
dimenziju dozZivljaja kroz umjetnicku, kulturnu i turisticku ravan.
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Dr Marija Dordevic
Univerzitet u Beogradu
Filozofski fakultet

Institut za istoriju umetnosti
Beograd, Srbija

ZVUCNI ZAPIS KAO
KULTURNO NASLEDE | RESURS

Rad ispituje potencijale zvu¢nog zapisa kao kulturnog nasleda, kao
osnove za aktivnu savremenu upotrebu bastine u filmskoj i muzic¢koj
produkciji. Mogu¢nosti koris¢enja ove specificne vrste kulturnog do-
bra bi¢e tumaceno kroz primer arhiva Radio Beograda, kao bastinskog
fundusa, i to sa fokusom na dva projekta - produkcija nagradivanog
animiranog serijala Radiovizija i rezidencijalni program (iji je domacin
Radio Beograd. Na osnovu navedenih studija slucaja rad ispituje kako
mogucnosti, tako i eticke aspekte upotrebe kulturnih dobara u svrhu
produkcije profitnih sadrzaja kao osnovne karakteristike kulturnih
industrija.
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Spomenka Saraga
Balduci film d. 0. o.
Zagreb, Hrvatska

KAKO LOKACIJA ZA SNIMANJE FILMA MOZE
POSTATI TURISTICKA ATRAKCIJA (I OBRATNO)

Kako filmski turizam utjece na stvaranje imidza turisti¢cke destinacije i
ima li prostora za potencijalni napredak u stvaranju tog imidza? Sve su
to pitanja na koja stru¢njaci u turizmu traze odgovore. Sve je veci broj
gradova koji kroz filmski turizam uspjesno razvijaju svoju turisticku
ponudu. Filmski turizam pojavljuje se 60-ih godina proslog stoljeca,
kada veliki holivudski studiji otvaraju svoje setove za posjetitelje,
a filmski setovi postaju turisticke atrakcije. Danas fanovi pojedinih
filmova kao sto su Game of Thrones ili Star Wars, putuju svijetom u
potrazi za lokacijama gdje se film snimao. Turisti¢ke destinacije ima-
ju svoje posebne atrakcije — bilo da je rije¢ o prirodnim ljepotama
bilo o povijesnom nasljedu, odnosno materijalnoj i nematerijalnoj
bastini. Upravo su atrakcije glavni razlog dolaska filmskih ekipa koje
traze izuzetne lokacije starih gradova i posebnosti njihove arhitekture
(tvrdava, dvoraca, ulica), interijera ili pak o¢uvane prirodne ljepote.
Naravno da takvi filmovi doprinose popularnosti odredenih lokacija,
vecoj posjeti i, ako se na pravi nacin upravlja, donose dobit, koja se
reflektira time da se odredene lokacije i spomenici mogu bolje ob-
navljati te da se o njima vodi veca briga.
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Dr Dragan M. Dordevic
Xlll beogradska gimnazija
Beograd, Srbija

BITI NEKO, NIKO | SVAKO:
FLUIDNOST IDENTITETA U POLJU POPULARNE
KULTURE | MASOVNIH MEDIJA

U radu se afirmise fluidnost identiteta u polju popularne kulture i
elektronskih medija. Elektronski mediji nisu sustinski drugaciji od
starijih medija (knjiga), te omogucuju bastinjenje identiteta i tradicija
koje mogu biti dramati¢no istorijski i kulturno daleki. To je fundamen-
talna karakteristika popularne kulture, koja — osnazena elektronskim
medijima - razara bilo kakvu iluziju o stabilnosti identiteta, vrednosti,
kulture. Izneto razumevanje snazno korespondira s kinickim koncep-
tom svetskosti, odnosno kosmopolitizma Petera Sloterdajka. Kao
studija slucaja data je analiza epizode ,Striking Vipers” serijala Black
Mirror (2019), u kojoj fluidnost identiteta biva inicirana koris¢enjem
fiktivne VR (virtual reality) igre identi¢nog naziva. Izvan ove studije
sluc¢aja rad referiSe i na kanonske radove ludologije i gejminga (Hoj-
zinga, Kajoa) i polemise sa stavovima profesora Ratka BoZovica.
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Prof. dr Ljiljana Gavrilovi¢
Univerzitet u Beogradu

Filozofski fakultet

Centar za muzeologiju i heritologiju
Beograd, Srbija

DIGITALNE IGRE:
NASLEDE U NOVOM RUHU

Tokom poslednje dve decenije veliki broj svetskih institucija koje se
profesionalno bave zastitom nasleda (muzeji, instituti i sl.) promovi-
sao je i digitalne igre, koje su oblikovane za potrebe njihovog rada,
kao alat za promociju nasleda Cijom se zastitom bave. Istovremeno,
u velikom broju digitalnih igara ve¢ se koriste razli¢iti segmenti na-
sleda (anti¢kog, nordijskog, evropskog, dalekoisto¢nog) iako su in-
terpretacije nasleda u njimaili sture ili potpuno van konteksta zastite
i sticanja novih znanja (zbog popularnosti, a ne da bi se korisnicima
priblizio koncept nasleda). Sa objektivnim porastom interesovanja
za digitalne igre, prosirenjem lepeze uredaja na kojima se one mogu
koristiti (mobile games), ogromnim porastom industrije i stalno rastu-
¢om igrackom populacijom, igre bi mogle da budu idealan nacin za
popularizaciju nasleda (prirodnog, materijalnog i nematerijalnog),
mada jo$ nedovoljno iskorisé¢en. Za promociju nasleda bi se mogli
koristiti razliiti tipovi igara: avanture, strategije, placement, hidden
object, pa ¢ak i match three games, kao i druge ,obi¢ne” igre (common
games/ ,igrice”). To bi, istovremeno, bio i idealan nacin za spoj zastite
i promocije nasleda, s jedne, i kreativnih industrija, s druge strane,
jer se naslede ni na koji nacin ne bi ugrozavalo iako bi bile moguce
njegove razli¢ite upotrebe i interpretacije, dok bi (relativno) nepoznati
studiji dobili Sansu da isprobaju novi pristup oblikovanju digitalnih
igara i time se lak3e probiju na trziste.
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Dr Srdan Bulatovi¢ Mr Darko Nik¢evié
Umjetnicka skola za muziku Univerzitet Crne Gore
i balet,Vasa Pavi¢” Muzi¢ka akademija
Podgorica, Crna Gora Elektroakusti¢ka laboratorija

Cetinje, Crna Gora

AUTENTICNI MUZICKI,,PROIZVOD”
INSPIRISAN TRADICIONALNOM MUZIKOM

U trazenju sopstvenog muzic¢kog izraza nije dovoljno osloniti se samo
na bastinu vec je, u danasnjem mnostvu najrazlicitijih muzickih zan-
rova, preporucljivo savladati ih na najve¢cem mogucem nivou, ,izvuci”
iz svakog ono $to vam odgovara, modifikovati ga i prilagoditi svojim
mogucnostima i muzickom senzibilitetu. Takvom fuzijom vise razli¢i-
tih muzickih pravaca, uz dodatak sopstvenih muzickih ideja, moguce
je stvoriti potpuno nova djela i skrenuti paznju na sebe u muzickoj
industriji. Duo gitara Bulatovi¢-Nik¢evi¢, aktivno i u kontinuitetu pri-
sutan na domacoj i medunarodnoj umjetnickoj sceni, upravo na tom
tragu nastoji da stvara autenti¢an muzicki izraz.
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Dr Hristina Mikic¢
Institut za kreativno preduzetnistvo i inovacije
Beograd, Srbija

KREATIVNOST INSPIRISANA TRADICIJOM:
~DIGITAL GLASS SERBIA” KAO SPONA IZMEBU
NASLEDA | KREATIVNIH INDUSTRIJA

Budu¢nost kreativne ekonomije je u premijum proizvodima, koje
odlikuju originalnost, izuzetnost i autorski potpis. Poslednjih nekoliko
godina vidljive su promene u ovom pravcu. Sve veci znacaj pridaje
se autorskim kreativnim industrijama, a posebno se podstice njihova
veza sa kulturnim nasledem. ,Heritizacija” kreativnih industrija je novi
fenomen, koji opisuje procese u kojima se kreativnim proizvodima i
uslugama pripisuju narativi koji svedoce kontinuitet, kulturne vred-
nosti i jedinstveni kulturni kontekst. Izlaganje je posvec¢eno predstav-
ljanju osnovnih dimenzija i elemenata pametnog i odrzivog razvoja
kreativnog sektora koji se bazira na resursima kulturnog nasleda. Sta
takvi procesi mogu doneti malim zemljama na poluperiferiji, kako ih
one mogu iskoristiti i kako lokalno naslede koje se sada doZivljava
kao balast i prepreka razvoju moze postati njegova mogucnost. Na
primeru inicijative ,Digital Glass Serbia“, koja je posvecéena revitalizaciji
staklarstva u Paracinu i podsticanju kreativnog preduzetnistva u ovoj
oblasti, bice predstavljeni izazovi i mogu¢nosti za multiplikaciju ovog
modela i u drugim sredinama.
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Mr Olga Nikanorova
Naucno-edukativni centar
Institut svetskih civilizacija
Moskva, Rusija

TRADICIONALNI MANASTIRSKI ZANATI
U KONTEKSTU KREATIVNIH INDUSTRIJA

Raznovrsni zanati i rukodelje bili su tokom vise vekova neodvojiv
deo ekonomske (privredne) strane manastirskog zivota. Zanati i ru-
kodelje, sacuvani u drevnim manastirima, i dalje su u zivoj praksi, a
danas se mogu posmatrati kao deo onoga 5to nazivamo kreativne
industrije u savremenom postindustrijskom svetu. Dobar primer za
to jesu brojne radionice u crnogorskim pravoslavnim manastirima,
posebno u onima na podrucju Pastrovi¢a. Tamo se danas ¢uva i ne-
guje tradicija rukodelja, a kreativna delatnost u manastirima, uvek
sveza i aktuelna, osim duhovnom i estetskom dozivljaju, moze da
doprinese manastirskom gazdinstvu i ekonomski.
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Doc. mr Andrijana Popovic
Kubo
Bari, Italija

UMREZENE RUKE TRADICIJE:
(O)GLEDALO KREATIVNE INDUSTRIJE

Mozemo li govoriti o kreativnim industrijama van konteksta sazna-
nja o ljudskim potrebama, kao novim sposobnostima u stvaranju
estetskih reenja i umecu gledanja iz drugog ugla? Prezentacija daje
osvrt na znacaj procesa kreativnog iskustva, primenom reafirmisane
kulturne bastine u svrhu oCuvanja buduénosti identiteta tradicija, na
razli¢itim segmentima kreativnih industrija, koje su umrezene: zanat-
stvo, dizajn, moda, film, muzejska delatnost... Ponovno otkrivanje ¢o-
veka kao centra kreativnih industrija, sada ima novo znacenje i ulogu.
Noviji rezultati istraZivanja pokazali su greske ,slepog” oslanjanja na
tradicionalne parametre razvoja, te je s tim u vezi paznja naucnika i
kreatora kreativnog kapitala sve vise usmerena na proucavanje zna-
Caja i vrednosti ljudskog kapitala i know-how. Kreativnost je nemateri-
jalna pojava koju je tesko ,osetiti’, medutim, moguce je identifikovati
Cetiri faktora koji su klju¢ni elementi za njenu uravnoteZenu evoluciju:
1) ¢ovek-kreator, 2) umreZavanije, 3) kultura i 4) produktivne aktivno-
sti. S tim u vezi, izlaganje se fokusira na identifikaciju indikatora koji
valorizuju kriterijume procesa iskustvenog/culnog stvaranja: vizuelno
misljenje + emocije koje misle = empatija kreativnosti. Klju¢na pita-
nja su osvedocena konkretno video-naracijom: projekat kreativne i
kulturne industrije na regionalnom nivou Pulja (Italija).
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Dr Branko Banovi¢
Etnografski institut SANU
Beograd, Srbija

 NAKITOD UGLJA:
KA UCITAVANJU NOVIH ZNACENJA

Kako sagorijevanje uglja predstavlja jedan od najvecih izvora za-
gadenja vazduha na globalnom nivou, EU razli¢itim mehanizmima
pokusava umanijiti upotrebu ovog fosilnog goriva i stimulisati proi-
zvodniju elektri¢ne energije iz obnovljivih izvora. Tragovi rudarenja u
pljevaljskom kraju sezu u daleku proslost, a od socijalistickog perioda
razvojne perspektive grada pocinje da odlikuje snazna sirovinska
orijentacija, koja se dominantno zasniva na ekspoataciji uglja. Upravo
u periodu kada se problematizuje prestanak rada Termoelektrane u
Pljevljima, a samim tim i buduénost eksploatacije uglja u jednom
od najzagadenijih gradova Evrope, lokalne umjetnice i preduzetni-
ce, okupljene u NVO KiSobran za Sunce”, pocinju da izraduju nakit
i druge ukrasne predmete od pljevaljskog uglja — u promotivhom
materijalu, nazivajudi ga,pljevaljskim crnim zlatom” Polaze¢i od Sireg
okvira kreativnih industrija, u radu se analizira ovaj zanimljiv i ino-
vativan projekat i paZnja se usmjerava na proces nastajanja novog
simboli¢kog, kulturnog, identitetskog i estetskog dozivljaja fosilnog
goriva, ¢ija eksploatacija leZi u osnovi razvoja Pljevalja kao industrij-
skog centra. Kako eksploatacija uglja u Pljevljima ima upitnu budu¢-
nost, u radu ¢e se analizirati simboli¢ka vrijednost nakita od uglja u
kontekstu postindustrijskih Pljevalja.
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Mr Jelena Bukanovi¢
Univerzitet Donja Gorica
Fakultet za dizajn i multimediju
Podgorica, Crna Gora

TORNALETA — BIJELO NA BIJELOM:
DOMACA BIJELA CIPKA U SAVREMENOM KONTEKSTU

Termin definise kreativne industrije kao one industrije koje imaju
porijeklo u individualnoj kreativnosti, vjeStinama i talentu i koje imaju
potencijal za kreiranje bogatstva i radnih mjesta kroz generisanje i
eksploataciju intelektualne svojine. S pocetkom XXl vijeka razvija
se Siroko podrucje preklapajucih uticaja novih tehnologija, nauke i
umjetnosti. Pojam kreativne industrije ukljucuje advertajzing, arhi-
tekturu, trziste umjetnosti i antikviteta, zanate, dizajn, modni diza-
jn, film, video, fotografiju, kompjuterske igrice, muziku, izvodacke i
vizuelne umjetnosti i izdavastvo. Koristeci tradicionalne materijale,
motive ili tehnike proistekle iz materijalne i nematerijalne kulturne
bastine, dizajner ih stavlja u novi kontekst i tako uti¢e na podizanje
svijesti i razumijevanje Sire javnosti o njenoj vaznosti za identitet,
zajednistvo i drustvenu koheziju. Rad Tornaleta — bijelo na bijelom
inspirisan je Zenskim rubljem pastrovskog kraja XIX i XX vijeka. lako
je kapsula kolekcija nastala na poziv JU Spomen-dom ,ReZevici” jos
2006. godine, do danas nije izgubila na aktuelnosti. Transponovanjem
tradicionalnih djelova Zenskog rublja — komes, kotula, bustin, mudante
i kalcete — u savremenu formu, dobijena su zanimljiva reSenja modnih
elemenata. Naglasak je na tornaleti — domacoj bijeloj Cipki po kojoj
jeradinazvan.
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Mr Boris Cali¢

Univerzitet Donja Gorica
Fakultet za dizajn i multimediju
Podgorica, Crna Gora

IMPLEMENTACIJE ETNO-MOTIVA
U MODNOM DIZAJNU

Narodne nos$nje Crne Gore ¢ine bitan dio kulturne bastine koja vjero-
dostojno reflektuje brojne etnicke i kulturne identitete, koji u Crnoj
Gori kroz jedinstvo razlicitosti Zive punocu svojih posebnosti. Procje-
ne govore da ¢e do 2025. godine 50% turista Ciniti , turisti-istrazivaci’,
koji o¢ekuju da upoznaju sve vrijednosti i obiljeZja turisti¢ke destina-
cije, ukljucujudi kulturno nasljede i tradicionalne stilove Zivljenja, kao
i njihovo pulsiranje kroz nacin Zivota koji namecu opsti trend globali-
zacije ponude i potrebe modernog konzumeristickog doba. Potencijal
za koris¢enje elemenata nasljeda u modnom dizajnu zasniva se na
nekoliko pretpostavki: oznacava pripadnost i diferencira pojedine
krajeve, posjeduje jedinstveni autohtoni likovni izraz, nacin nosenja i
nasiveni oblici imaju ta¢no odredeno znacenje i simboliku, neiscrpan
su izvor motiva i tako dalje. U izlaganju ¢e biti prezentovane neke od
praksi ekonomske, komercijalno-marketinske i turisticke valorizacije
narodnih nosnji Crne Gore, kojima se promovisu vrijednosti desti-
nacije, ukljucujudi i nacin zZivota, obicaje i tradicionalno odijevanje.
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Iva Burovic

Univerzitet Crne Gore

Fakultet likovnih umjetnosti
Studijski program Graficki dizajn
Cetinje, Crna Gora

SAVREMENA PRIMJENA ETNOLOSKOG
NASLJEDA U KREATIVNIM INDUSTRIJAMA
NA PRIMJERU DOBROTSKE CIPKE

Rad se bavi moguénostima primjene elemenata etnoloskog naslje-
da u okviru kreativnih industrija, na primjeru dobrotske Cipke. Hi-
poteza rada je da se estetske vrijednosti unikatnih sa¢uvanih starih
komada bijelog veza, sa specificnom morfologijom prepleta, mogu,
komponovanjem paterna, vrlo uspjesno koristiti kao referenca za
oblikovanje novih, savremenih formi grafi¢ckog i industrijskog dizaj-
na. Transponovanjem ovih estetskih vrijednosti u upotrebne forme
razli¢itih namjena potencijalno se stvaraju moguc¢nosti za populari-
zaciju i dodatnu valorizaciju konkretnog nematerijalnog kulturnog
dobra od nacionalnog znacaja.
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Adrijana Husi¢
Communication Studio Cassiopeia d. o. o.
Podgorica, Crna Gora

CRNA GORA NA DRUGACIJI NACIN:
OD KULTURE | PRIRODNIH LJEPOTA DO
AFIRMACIJA RODNE RAVNOPRAVNOSTI

U maju 2020. Crnogorska bojanka je pocela svoje prvo putovanje ka
kreativicima — malim i velikim. Ona na zabavan i edukativan nacin,
kroz svijet boja i kratkih prica, otkriva ljepote i bogatstva koje Crna
Gora krije. Godinu 2020. zavrsile smo sa ¢ak 11 komercijalnih izda-
nja Crnogorske bojanke. Pored njih, nas tim je uspostavio saradnju s
brojnim crnogorskim i internacionalnim kompanijama koje posluju u
Crnoj Gori, kreirajuci posebna izdanja. Osim toga, u saradnji s dnev-
nim listom Pobjeda, vise od 8.000 bojanki podijeljeno je Sirom zemlje.
Sveukupno, preko 25.000 bojanki naslo je svoje mjesto i dobilo neke
nove boje. Nakon komercijalnih izdanja posvecéenih ljepotama Crne
Gore, njenoj kulturnoj i istorijskoj bastini, novo, dvanaesto izdanje
dolazi kao spoj prirode Crne Gore i drustvenih tema o kojima nikada
nije prerano da razgovaramo s najmladima. Pri¢a o timu koji stoji iza
prvih crnogorskih bojanki protkana je zenskom energijom, dugim
prijateljstvima i ljubavlju, kreativnim izazovima i zajednickim ciljem
da stvaramo magiju i tako mijenjamo sebe i svijet oko sebe. Uz dosta
rada, upornosti i medusobne podrske, avanture i predjele preslikava-
mo na papir — kroz ilustracije crnogorskih motiva koji nas inspirisu i
pri¢a koje nas motivisu da istrazujemo dalje. Crnogorska bojanka je
projekat nastao sa zeljom da se najmladima, ali i starijima, na drugaciji
nacin predstavi Crna Gora.
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Mr Milana Zivkovi¢
Z-Space d.o. 0.
Cetinje, Crna Gora

TRANSFORMACIJA UMJETNIKA
U CILJU ZASTITE PRIRODE | PRIRODNE BASTINE

Svjedoci smo da neprestano skrnavljenje prirode i prirodne basti-
ne izaziva i konstantno osiromasenje sveukupnog svijeta oko nas.
Zato su danas, vise nego ikad, vazni transformacija pojedinca i uloga
umjetnosti. S pozicije samostalne vizuelne umjetnice prezentovacu
svoja dugogodisnja iskustva i odredena razmisljanja o transformaciji
uloge umjetnika i umjetni¢kog rada (proizvoda) ,Svjetlosni mural”.
U pitanju je projekat, realizovan u formi kreativnih industrija kroz
program ,Kreativna Crna Gora“, podrzan 2018. na konkursu Minsi-
tarstva kulture Crne Gore, a zatim kokreiran u ekolosko-umjetnicki
projekat. Ovo umjetnicko istrazivanje i transformacija ne samo da
valorizuju zastitu okruzZenja i prirodne bastine vec i afirmiSu snagu
malih kontinuiranih akcija pojedinca bez obzira na korona (i svaku
drugu) krizu u kojoj se nalazimo. Zato je vazno da se institucije kulture
i civilni sektor takode transformisu u novoj dinamici i implementaciji
razlicitih umjetnickih projekata i kulturnih dogadaja, osvijesti neefika-
snost dominantno formalnog administrativnog pristupa umjetniku,
umjetnickim projektima i proizvodima radi plodnije saradnje, koja
mozZe pozitivno da utice na kulturu, ekonomiju i ekologiju/prirodu
istovremeno. U osnovi mog umjetni¢kog rada su istraZivanje i ek-
sperimentisanje na temu kako,zaraziti” svijet kulturom i umjetnoscu
malim kontinuiranim kreativnim koracima i prosiriti zastitu prirodne
bastine na ukupnu prirodu.
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